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QUEM SOMOS

Com uma década de atuacao no digital, nos dedicamos as mais diversas midias
sociais, criando estrategias de marketing e conteudo personalizados.

Nossa abordagem une analise de dados, criatividade e entendimento profundo da
identidade de marca, visando elevar a visibilidade online e tornar as marcas

memoraveis.

Trabalhar conosco é sinbnimo de compromisso com o crescimento do seu negocio,
melhorando sua presenca digital e aumentando a lucratividade. A frente da agéncia
estamos nos dois, com formacdes que se completam. Jéssica responde pela gestao
dos projetos, pela estrategia, arte e direcao editorial. Raphael responde pela
operacao, pela midia paga, vendas e pela inovacao. Junto conosco, trabalham quatro
profissionais fixos nas frentes de design, audiovisual, redacao e suporte, além de
parceiros que entram conforme o projeto pede.

A Vitalice Marketing nasceu, inicialmente, focada em saude, principalmente nutricao,
e ampliamos para diversos nichos gracas aos resultados e as indicagcdes. Desde 2016,
oferecemos solugdes de comunicacao e marketing para quem busca prosperidade

financeira, liberdade de conteudo criativo e resultados significativos.
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QUEM JA CONFIOU NA VITALICE

Mais de cem marcas atendidas desde 2016, entre saude, direito, educacao, varejo, beleza e servicos...

Welica Pimdo
Mutricionista
CHRN3 32544

@nutri_danimiranda Uh

FILANTR@PIA @ The Oak Media il

" 150!
KAk "Z : ',
WAP
comunicagao integrada % i///

e 77 )
&, Sabrina Miklautz /@749\_, _ L;’éé% O P

SORRENTINOBg gsngmnsm

: ! H HOME CENTER SERVICES ) Escola
i1, L aila E”rl'umrf( e 5 Lyr Tempo

XPRESS

...............

i
f\")ll]()

I-!g:;}g ‘“\\ Aguly valvVénhispano
SULADE CAMARGO SmartTO% HOUS | macanI ‘MK BoerSOft $\ \.fui]l.[lir'\ ECA

g@ AGUlAmri%'

W
ﬁn GABRYELLE GOMES DE OLIVETRA
!' Mutricionista CRN3 5699

. / o clinica 'sp
,,A%/ NICO &4 MARCOAURELIOSERAU .BIOEESET RDX e B naturaltech . labpharma Cam ﬁ]{,q,/ j o A W\ PR prit ﬁ:si?‘.iif. (R 2z srsetycuimares @'&?Eﬁ'ﬂiﬁﬁﬁg’iﬂ E;;&Eﬁ "’
.
‘ : SindiNutri-SP
“Can, < ,""':':'__.\".. \'!.,_OI\\HIO (] P _f’%’}"‘t‘g’-
@,i 4 ||-5-|| OnTon FIFE@2025 (’ N @ M |O| | @ — &é’-“‘?&’ QL DNA L S
’ ELl r'nlagi\ TA KF‘AJ EISQZCEE‘E D 1 A Curitiba a§|rs‘ CIPCIn| (J:o.ij\'ﬁ GRAZELE MODESTO gWW fpén%r 0 ManyHandg GARANTIA BEBE THAISA NAVOLAR / ,) r./.fwf...i-(( ¢ Z) q VITAL { :| 100% EVER
T AAINFRAD 0 N _ i 5 N = _
SUELY DE SOUZA, &) 7 Gl S1R T & B . é ’ © A
umerdloga Pitagorica €2 [N STORE ‘.;E;jff AGLI K%,)ﬂiﬁg Nrorercond Ad”mo[{uggt‘g iPGS = N BA“HER : sEbviion pON-']-LmL Mt i R i [/u Wvﬁ“ Luuané Ffelxoto Karinna Pimenta é
&MO GANA MG \ "*"’“m _
¢ e & EH CHICKEN
COACHING NUTRICIONAL - ‘ m ADVOCACIA
ﬁ .| Neurocoaching e Nutricdo Funcicnal é“w(y‘ Pls u U marQ % i s

u ACIMA DAS IDEIAS!

ABIANA BAGGIO ‘%fc Gotte 7 NA 5
armonizacdo de ambientes Pecthga o tenksly Delerial

@UTRIENTE “SE SOMMEU[B GRAZILIAN Vﬂﬁg( LYOU

| CAMINHADA

@

nufricionista

CARLA ALBERICI

psicologa + coaching

24

@ 100+ marcas atendidas

hu icionisto ERN -3 49682

o

Tama,g

NI 48978

Patricia Souza

s nutricionista funcional

raca,
g % Nutricionista C w@qw

=5+ 10 segmentos atendidos

Nutricao & Coach

PROJETO
DIALOGAR

PREVENGAD A DIABETES
GUARULHOS 2018

Beali ‘e.ER

CAMILA VARELL A

?V MARALEDA SILVA i i
? Manutn VANESSA YORI SUZUKI®  wuVANOTOPO

------------

S

Wf
- =
ST [ A w @ G €2
AGCAI & CAFE ;rls‘ulr}: ) ‘) %E
Josi Vendruscolo (ONSULTORIA Nlmlcl)mr %

Laura Felix

MonicaAlmeida

HUTRICIOMISTA
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%ﬁm O QUE FAZEMOS JUNTOS?

Lan¢gamentos e Infoprodutos

Estruturacao de esteira de produtos, e-books e materiais digitais, areas de membros, campanhas de lancamento e venda perpétua.
Estratégia e Marca

Diagnostico e posicionamento, identidade visual, rebranding, naming, manual de marca, arquitetura de produtos.
Conteudo e Redacgao

Direcao editorial, gestao de redes sociais, copywriting, roteiros, e-mail marketing, textos institucionais.

Midia Paga

Meta, Google, planejamento de verba, acompanhamento de campanha, leitura de resultado.

Producao Audiovisual

Design grafico, fotografia, video, edicao, direcao de imagem.

Web e Automacao

Sites institucionais, landing pages, paginas de captura e venda, integracdes, automacgodes de atendimento.

Offline e Eventos

Material impresso, PDV, brindes corporativos, idealizacao e producao de eventos.

Obs: Nem todo projeto usa todas as frentes. O que entra em cada contrato é definido no diagndstico, conforme o momento da marca.

A seguir, Trés projetos apresentados por inteiro: o contexto, a decisao e o que veio depais.
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CAMILA ME RCALI @camilamercali

itdlice

Nutricionista, Professora, Coaching e Empreendedora WMEFMEI
QUATRO ANOS CONSTRUINDO UM LEGADO ® ' ®
Leéa Pl Ol sefe il
A parceria comecou em 2019, quando fomos contratados pela Academia de _ 7. e

Coaching e Nutricao, empresa da qual Camila era socia, para produzir o ACN Ao Vivo.
O evento presencial foi cancelado pelo lockdown, refizemos o planejamento em
poucos dias e ele aconteceu em formato online. A segunda edicdo, em 2021, também
foi nossa. Foi desse trabalho que nasceu o convite para cuidar da comunicacao dela,
em dois perfis simultaneos: um voltado as pacientes e outro as nutricionistas.

O ponto de partida

Camila ja tinha posicionamento construido pela ACN, mas os cursos que ministrava ali ndo a satisfaziam. Ela chegou até a considerar abandonar de vez o
lancamento de infoprodutos.

O que decidimos

A primeira decisao foi nao replicar nenhum modelo pronto de mercado. Testamos formatos até encontrar um que coubesse no ritmo de vida dela e que
respondesse bem a audiéncia, em vez de forgcar um calendario que ela nao sustentaria.

A segunda foi refazer a marca e construir uma esteira completa, do material de entrada até a mentoria de maior valor. O objetivo era nao depender de um unico
carro-chefe e ter produto adequado para cada momento da audiéncia.

A terceira, e talvez a mais importante, foi respeitar um valor inegociavel dela: nunca forgcar uma venda, nunca deixar a aluna desconfortavel. Toda a comunicagao
foi construida em torno de leveza e verdade, e nao de urgéncia.

A Mentoria Ametista

O produto principal ganhou nome, conceito e identidade a partir da ligacdao de Camila com a espiritualidade. A ametista transforma conhecimento em sabedoria:
acalma a mente, dissolve pensamentos densos e abre a intuicao. Cores, linguagem e ambiente foram construidos a partir dai.

O nome se estendeu as alunas, que passaram a se chamar de Ametistas. A comunidade se formou sozinha, o que sé acontece quando o conceito é verdadeiro.




CAMILA ME RCALI @camilamercali

Nutricionista, Professora, Coaching e Empreendedora

(b’ijro’lice

Morketing

UM DOS LANCAMENTOS DE MAIOR SUCESSO - ROl 73X

Faturamento total Verba de anuncio Leads captados Marca de seis digitos

ks 220.500,00 RS 2.995.00 1.000 em menos de 24 horas

ok Sy

——

Ao longo do contrato foram realizados varios langcamentos de cinco digitos e alguns de seis. Em um deles, a

marca de seis digitos foi alcancada em menos de vinte e quatro horas.

Cada real investido em anuncio devolveu setenta e trés. A primeira marca de seis digitos foi alcancada

em menos de um dia de carrinho aberto, e a segunda veio dentro da mesma semana, no mesmao

lancamento. Mil leads sustentaram esse volume porque a base ja era qualificada e a oferta ja tinha sido

testada em ciclos anteriores. Quando a estrutura esta pronta, a verba nao precisa ser grande, precisa

ser bem direcionada.

A Mentoria Ametista foi o produto de maior valor da esteira. Desenvolvemos a identidade da mentoria, a estrutura da
area de membros e a trilha de mddulos, do acolhimento inicial até as formacdes complementares.
O ambiente foi pensado para que a aluna soubesse onde estava e o que vinha a seguir sem precisar perguntar, o que

reduz desisténcia e alivia o suporte da cliente.

Se torne expert e
Primeiros passos no Formagao em DETOX - referéncia em Saiide da
consultorio de SM Aulas gravadas Mulher - Online/Ao Vivo




CAMILA MERCALI @camilamercali

Nutricionista, Professora, Coaching e Empreendedora
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ROI 30X
Faturamento total Verba de antncio Leads captados Vendas
RS 241.500.00 RS 7.797.61 1.700 e

Cada real investido em anuncio devolveu trinta. O trafego pago respondeu por 1.641 dos 1.700 leads, e os demais ca
complementaram a captagao sem competir entre si. O resultado nao veio do anuncio em si, e sim do fato de a oferta ja tée
sido testada e ajustada em langcamentos anteriores. Quando a estrutura esta pronta, a verba so precisa levar a mensagem

certa para a lista certa.

) .j
Ciclo I:v\ié:r;is‘irual : e Tty
Teminino SR | el Ao longo dos meses intercalavamos o lancamento da Mentoria com outros produtos que criamos como:
I!! = webinarios, aulas ao vivo gratuitas e pagas, mini livros e o Clube da Cami, o produto de assinatura recorrente
: da Camila.
Faturamento bruto Faturamento liquido Verba de anuncio Alcance
vini Livre Digital do ‘ -"“L . 3 L e % — " ” p= _
b 2 & . B o - RS 87.568 Rs 73.707.91 RS 938,82 27.583

attavé£Lda dieta




SORAYA AMARAL @sorayaamaral

Dentista, candidata a vereadora de Cuiaba em 2024

Uma base construida do zero em campanha

592,7 mil 5,7 mil 2,3 mil 2,5 mil

pessoas alcancadas interacoes novos seguidores cliques no link

Primeira candidatura, perfil sem base construida e uma limitacdo concreta: a agenda da campanha nao deixava espaco para

gravar video nem responder stories.
Assumimos as postagens em tempo real no perfil, além da narrativa dos stories, mantendo o tom da propria candidata em vez de
padronizar a linguagem. O conteudo foi organizado em torno das propostas, e o impulsionamento partiu das pecas que ja tinham

desempenho organico, em vez de distribuir verba por igual.

O tom auténtico foi o que mais respondeu, e ficou registrado como recomendacao para a proxima campanha.
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(ﬁgdl!ic*;e EVENTOS
arke iﬁq
Eventos nos impulsionam em todos os sentidos, e aqui selecionamos alguns que fizeram histéria. Produzir evento € onde a
operacao aparece por inteiro: prazo, fornecedor, patrocinador, imprevisto e plateia no mesmo dia.
UPXP - 2019

12 evento do Brasil de empreendedorismo e marketing para nutricionistas - Marco de 2019.
Primeiro evento do Brasil de empreendedorismo e marketing para nutricionistas. ldealizagao, producao e ativagao, com foco em marketing de diferenciacao e

experiéncias que envolviam os cinco sentidos. Mais de 300 inscritos, 60 patrocinadores e apoiadores, 16 palestrantes e o primeiro painel gamificado sobre

carreira em Nutricao.
Evento Oficial

Pre-evento de langcamento:

|, DER

Jornada de Nutricao UNG - 2016
Jornada do curso de Nutricao da Universidade Guarulhos, com mais de 55 patrocinadores e apoiadores, e publico estimado de 500 estudantes.

UNG

UNIVERITAS UNIVERSIDADE

v 8
Grupo Ser Educacional #i Gente criando o futuro




EVENTOS

Eventos nos impulsionam em todos os sentidos, e aqui selecionamos alguns que fizeram histéria. Produzir evento € onde a

~>
itdlice

Morke*inq

operacao aparece por inteiro: prazo, fornecedor, patrocinador, imprevisto e plateia no mesmo dia.

ACN DAY 2020 E 2021

Uma semana antes do evento presencial de 2020 veio o lockdown devido a Pandemia. Todo o planejamento foi refeito em sete dias e 0 encontro virou online,
com transmissao simultanea de duas cidades diferentes. 200 inscritos e 12 palestrantes participando remotamente. Posteriormente, em 2021 repetimos a dose,

com transmissao ao vivo novamente.

2020

Assista ao vivo de
onde estiver, seja

pelo celular, tablet
ou pelo notebook!

DESTINO

TRANSATLANTICO

—

;
NUTRICAO

DO FUTURO

Vaja s6 um pouce do que el
rolou no eventn de 2021
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dalore mapna alh o vebutpat. Ut

e
Vocé nao vai ficar de fora este ano, na?

GARANTA SEU INGRESSO




T ERIAQNYUONIOY FESTRATEGIA E MARCA

Morketing . . . .
Identidade visual, rebranding, naming e manual de marca.

Nutriente-se - Clinica de nutricao de precisao

Identidade visual, rebranding, papelaria e site.

Morgana Epifanio - Nutricionista Clinica

Identidade visual completa, com paleta, tipografia e padronagem.

MG - Ferramentas

O desenvolimento do fogoipo fol baseado na desaripla do pitico-ahva ¢ tambdm
o Cor ¥asé gold] Gue mas gosta, & com izs, o conceito ki drecionade pad ser
a&nmnmw;.ma_m&me ords & Coen mLitas dades no
mmmm:mwm#:wmymwmmwm«di&a
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Identidade visual com aplicagcao em embalagem para impressao.
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Suely de Souza - Numerologia pitagorica

Identidade visual, e-book, lancamento de infoprodutos, social
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£ UL SONe] CONTEUDO E REDAGAO

Morketing - ~ . . . e s
Direcao editorial, gestao de redes sociais e copywriting.

Alimentacao e franquia de food service
Saude da mulher e nutricao

Mercado imobiliario




£ ULSEONe]  MIDIA PAGA

Planejamento de verba, veiculacao e leitura de resultado.

R$ 0,17 AR$ 0,26 POR RESULTADO

559 mil 990 mil 114

pessoas alcancadas impressoes campanhas veiculadas

Campanha de captacao, com investimento mensal enxuto e teste de varias frentes ao mesmo tempo. O custo por resultado se manteve baixo do

comeco ao fim, o que indica que a verba foi bem alocada e que a mensagem encontrou o publico certo.

EFICIENCIA DE VERBA
R$ 0,17 a R$ 0,26 custo por resultado

Alcance Impressoes Campanhas veiculadas Investimento total

559.202 990.996 114 R$ 3.029,20

Campanha de captacao para curso de idiomas, com perfil partindo do zero e investimento mensal enxuto. Foram testadas mais de cem variacdes de
anuncio ao mesmo tempo, o que permitiu identificar rapidamente quais mensagens sustentavam custo baixo e quais deveriam ser desligadas. O custo

por resultado se manteve entre dezessete e vinte e seis centavos do comeco ao fim, o que indica que a verba encontrou o publico certo e nao foi

diluida em teste sem leitura.




Vo ERYIYAGLOINO®] PRODUCAO AUDIOVISUAL

Marketin . A . . ~ . o g ) z .
5 Fotografia, video, design e direcao de imagem. Producao proépria, com fotégrafo na equipe.

Cobertura de Casamento
Religioso e festa

Book Portfélio Book para Psicologoa Book para Advogado,
de Maquiagem & Coach professor e palestrante

Fotos de decoragao para Ensaio para empresa de

Book para Nutricionista casamentos e festas itens personalizados Ensaio para cantora Pop

Cobertura de evento de lancamento de . N g o .
Tvie g Ensaio de Pet Book Gestante & Casal Book para Nutricionista Cobertura de evento de arquitetura & Foto de produto de decoragéo

urbanismo, design e decoragao




Antes e Depois

AN ENe) (0] WEBEAUTOMACAO

Sites institucionais, landing pages e paginas de captura e venda.

e |nfralD - Site institucional, tecnologia e identificacao

e Camila Mercali - Site e pagina de captura, saude da mulher

e Gigi Hary - Site de Nutricionista e Programa Nutricional On-line
e Imersao Barbearia 10K - Pagina de venda para infoproduto

e Vestindo Estratégia - Pagina de captura, antes e depois

ICERE

Solugdies para
Identificacfio 4.0

VOCE VA APRENDER

Programa Nutricional

Avulse: R5350

Uma nova era bilingue comega AGORA

=

Conteddo desta aula gratuita:




ANYNGNO)N(6] LANCAMENTOS E INFOPRODUTOS

Da estruturacao da esteira ao lancamento e a venda perpetua.

Trabalhamos com produtos digitais em todas as etapas: definicao do que vem antes e do que vem depois ha esteira, producao do material,

construcao da area de membros, pagina de venda, campanha de langamento e transicao para venda continua.

26/11/2023 Junhe 2024

publcagdes  seguidores

Na epoca ,

pegamos o perfil E% ) HOKKEH WY S
CO m O LUCILENE MARQUES
engajamento s e did
melhorando B g s
devido a P —
movimentagao =
que estava

fazendo,

contudo, sem
consisténcia,
frequéncia e
identidade que
determinasse
que se tratava do
seu perfil, e nem
que direcionasse
ao publico que
desejava atingir.

T b

Contas alcangadas 41 mil

+103,1% 2

Contas com engajamento 1,4 mil

+142,8% ?

Total de sequidores 3 mil 5

Conteddo que vocé compartilhou 181 >

A conta cresceu com trafego
pago e estrategia focada em
pais e treinamento de filhos.
Em marcgo, o tema mudou
para relacionamentos e
familia, aumentando o
engajamento em posts
alinhados as crencas de
Lucilene, atraindo publico
qualificado.




™ REPERTORIO OFFLINE,MATERIAL IMPRESSO E BRINDES

o Material gréfico, ponto de venda (PDV) e brindes corporativos.
BRAZILIAN BODY |
— WAX CENTER ||

AV. TIMOTED FENTEADO, 3347, VILA GALVAOD
CONTATO: (11) 98259-0958/99722-8322
FB.COM/CLINICACORPOEMENTEEMEQUILIBRIO

b Eu Amo
~  Nutrir Vidas

hd\(sou.
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COMO COMECAREMOS?

01 - CONVERSA DE DIAGNOSTICO

Uma rapida videochamada, ligacao ou audio para entender o momento
da marca, o que ja foi tentado e o que precisa acontecer nos proximos
meses. Sem compromisso.

02 - PROPOSTA COM ESCOPO

Uma proposta especial e individualizada, feita para o seu caso. Nao
trabalhamos com pacotes prontos nem com cardapio de opcoes.

03 - PRIMEIRA SESSAO ESTRATEGICA

Assinado o contrato, a primeira sessao acontece
em até sete dias, e dela sai a Nota de Direcao do
primeiro ciclo.

DESEJAMOS QUE ESTA PARCERIA SEJA UMA
NOVA ETAPA PROSPERA PARA TODOS.

Vamos juntos?
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www.Vvitalicespace.com.br
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http://www.instagram.com/vitalicemarketing
http://www.vitalicespace.com.br/
https://wa.me/message/JYVELU7K5KLVK1
mailto:jessica@vitalicespace.com.br
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